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ОПИСАНИЕ 

 

Разработка бизнес-плана интернет-магазина бытовой техники и электроники 

проведена на основе одного из реально осуществленных проектов аналитической 

группы Intesco Research Group. Бизнес-план подготовлен по международному стандарту 

UNIDO. 

 

К данному бизнес-плану прилагается автоматизированная финансовая модель 

в формате Excel. 

Для того чтобы произвести перерасчеты под новый проект, достаточно изменить 

базовые показатели в финансовой модели.  

Сервис, используемый в модели, настолько прост и удобен, что позволяет 

любому человеку без финансового образования успешно провести расчеты под 

собственный проект. 

Финансовая модель построена таким образом, что позволяет моментально 

наблюдать изменение показателей эффективности проекта. 

Благодаря гибкости финансовой модели, возможна адаптация данного бизнес-

плана под новый проект в любом регионе России. 

 

Цели проекта: 

привлечение инвестиционных средств для открытия интернет-магазина бытовой 

техники и электроники; 

обоснование экономической эффективности открытия интернет-магазина бытовой 

техники и электроники; 

разработка поэтапного плана создания и развития интернет-магазина бытовой 

техники и электроники. 

 

Описание проекта: 

месторасположение - ЮАО города Москвы; 

режим работы: 12-тичасовой график, с 10:00 до 22:00, ежедневно; 

целевая аудитория: покупатели со среднем уровнем дохода; 

общая площадь - *** кв. м.; 

наценка ***%. 
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Статьи дохода: 

крупная бытовая техника; 

мелкая бытовая техника; 

электроника. 

 

Услуги: 

заказа бытовой техники по Интернету, 

доставки товара до двери, 

резервирование бытовой техники, 

самовывоз товара. 

 

Помещения: 

офисное помещение – *** кв. м.; 

складские помещения – *** кв. м. 

 

Средняя стоимость на товары основных категорий: 

крупная бытовая техника – *** тыс. руб.; 

мелкая бытовая техника – *** тыс. руб.; 

электроника – *** тыс. руб. 

 

Таблица. Инвестиционные затраты по проекту интернет-магазина бытовой техники и 

электроники, тыс. руб. 

Инвестиции 
Стоимость, 

тыс. руб. 
1 кв. 

Оборудование *** *** 

Разрешительные документы *** *** 

Регистрация ЮЛ *** *** 

Заключения СЭС *** *** 

Заключения пожарной службы *** *** 

Регистрация ККМ *** *** 

Подбор помещения *** *** 

Разработка сайта *** *** 

Первоначальная реклама *** *** 

Инвестиции в формирование 

первоначальных товарных запасов 
*** *** 

Оборотные средства *** *** 

Инвестиции: *** *** 
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Таблица. Параметры текущих затрат интернет-магазина бытовой техники и электроники 

параметры затрат интернет магазина 
бытовой техники и электроники 

значение единица измерения 

постоянные расходы 

Аренда помещения *** тыс. руб. /кв. 

Коммунальные услуги *** тыс. руб. /кв. 

>электроэнергия *** тыс. руб. 

>водоснабжение и водоотведение *** тыс. руб. 

>теплоснабжение *** тыс. руб. 

 
*** 

 Услуги связи и Интернет *** тыс. руб./кв. 

Развитие сайта *** тыс. руб. /кв. 

Расходы на заработную плату (с 
начислениями) *** тыс. руб. /кв. 

переменные расходы 

Общехозяйственные расходы ***% от выручки 

Коммерческие расходы ***% от выручки 

Расходы на доставку товара *** тыс. руб./доставка 

Расходы на закупку товара 
  

наценка на продукцию 
***% 

от изначальной 
стоимости 

 

Таблица. Динамика поступлений интернет-магазина бытовой техники и электроники, тыс. руб. 

ДОХОДЫ ОТ ПРОДАЖ 1 кв. 2 кв. 3 кв. 4 кв. 5 кв. 6 кв. 7 кв. 8 кв. 9 кв. 10 кв. 

           Крупная бытовая техника *** *** *** *** *** *** *** *** *** *** 
Мелкая бытовая техника *** *** *** *** *** *** *** *** *** *** 
Электроника *** *** *** *** *** *** *** *** *** *** 
  

          
 = Итого *** *** *** *** *** *** *** *** *** *** 

и т.д. 

 

Финансовые показатели проекта: 

Объем первоначальных вложений – 36 645 тыс. руб. 

Чистый доход (NCF) - *** млн.руб. 

Чистый дисконтированный доход (NPV) - *** млн.руб. 

Простой срок окупаемости (PB) - *** кварталов 

Дисконтированный срок окупаемости (DPB) - 6,55 года 

Индекс прибыльности (PI) - *** ед. 

Внутренняя норма доходности (IRR) - *** % 

Точка безубыточности (BEP) - *** млн.руб. / квартал 
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Выдержки из исследования: 

 

В 1 кв. 2013г. объем розничных продаж бытовых электроприборов (кухонные 

комбайны, кофеварки, чайники, электрогрили и т.д.) в России составил 67,9 млрд руб., что 

на 16,4% больше чем в аналогичным периоде годом ранее. 

 

Больше всего стиральных машин покупается в Центральном ФО, за 1 кв. 2013 года 

объем продаж составил 4,4 млрд руб. На второй позиции находился Приволжский округ, с 

показателем 2,9 млрд руб. 

 

В Москве в 1 кв. 2013 года было продано аудио- и видеоаппаратуры на сумму 

10,3 млрд руб. В 2,8 раза меньше была выручка от продажи продукции данного сегмента в 

Тюменской области (3,7 млрд руб.). 

 

В 2012 году объем рынка интернет торговли в России вырос на 36% относительно 

2011-го и составил 350,6 млрд. руб.  

В структуре объема рынка интернет-торговли наибольшая доля приходится на 

категорию «Электроника и бытовая техника» - 22%, или 76,5 млрд. руб. Вторым по 

величине в 2012 году стал сегмент ***…. 

Из пяти крупнейших категорий по обороту наибольшее количество заказов в сутки 

приходится на одежду и обувь – 53,2 тысячи заказов. Электронику и бытовую технику 

заказывали с интенсивностью 23,8 тысяч заказов в сутки. 

 

В 2012 году из 30 крупнейших по объему оборота интернет магазинов 10 

занимаются продажей электроники и бытовой техники. Ozon.ru возглавляет рейтинг с 

оборотом 7,6 млрд. руб. Так же крупными продавцами категории «Электроника и бытовая 

техника» являются такие магазины как … 

 

Более 33% поискового спроса на телевизоры в интернет-магазинах обеспечивают 

жители Москвы, около 9% - жители северной столицы. Екатеринбургские жители 

формируют ***% от общего количества запросов 

 

Наибольшие вложения потребуются для формирования товарных запасов на складе 

(82%) и приобретения оборудования (16%). На остальные затраты приходится в 

совокупности около 2%.  
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